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QUEM SOMOS

O Instituto da Criancga - IC - € uma solu¢ao para promover o
desenvolvimento humano. Assim, por meio do investimento
social privado e da gestao de projetos, a organizacao inspira
a pratica da solidariedade.

Atuacao: Rio de Janeiro e Sao Paulo.
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Inspirar a solidariedade para

. Ser gestor de solugdes sociais.
transformar vidas.

Acreditar no improvavel, no
Ser referéncia na redugao da poder da gratid3o, na unido

desigualdade social. entre pessoas e atuar com
transparéncia.
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MOVIMENTO UNIAO RIO NO COMBATE A PANDEMIA

KIS

Uniao Rio é um movimento voluntario da sociedade civil do Rio de
Janeiro, idealizado por Daniella Raimundo, Marcella Coelho, Paulo Moll,
Pedro Werneck, Romeu Domingues e Walter Cavalcante para ativagao de
leitos de UTI, contribuindo para mitigar os impactos da pandemia.

O movimento cresceu e novas acoes, na area de saude foram
implementadas, como aquisicao e distribuicao de EPI’s - equipamentos
de protecao individual - para hospitais e forgas de seguranca, expansao
na ativacao de leitos em hospitais existentes e em hospital de campanha.

No movimento Uniao Rio, o Instituto realiza a gestao social na area da
saude, sendo responsavel pela aplicacao dos recursos, prestacao de
contas, contratacao de fornecedores, aquisicao de equipamentos e
apresentacao dos resultados que serao revisados pela EY. Vale destacar
ainda que por meio da cogestao do Instituto Desiderata, o Unido Rio
viabilizou a distribuicao de 1 milhao de unidades de EPI’s.




RESULTADOS OBTIDOS - Movimento Uniao Rio

® 60 leitos de UTI

. 110 de enfermaria
432 leitos no Hospital Universitario do Funddo

ativados para pacientes COVID-19
100 leitos de UTl e

® 100 leitos de enfermaria

1.079.734 EP"S no Hospital de Campanha Parque dos

Atletas
distribuidos para 28 hospitais*

10 leitos de UTl e

30 leitos de enfermaria
na Policlinica de Japeri

10 mil m2 de area reformada

no Hospital Universitario do Fundao, incluindo 128
consultoérios
O 20 leitos de UTI

no Hospital Geral de

135 equipamentos Nova lguagu
Doados para o Hospital Universitario do ® 2 leitos de UTI
Fundao

no Hospital Municipal Jesus em Vila
Isabel

Estes resultados foram atingidos com a gestéo social do Instituto da Crianga para ativagéo de leitos e cogestdo do Instituto Desiderata, na
distribuicdo de EPI’s.
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> FIQUE BEM
7 EMCASA

A campanha capta recursos
gue sao destinados para
diversas frentes nas
comunidades do Rio de
Janeiro e Sao Paulo.

. Escolas

N\ por Todos

A iniciativa captou verbas que
foram revertidas em cestas
de alimentos para familias de
comunidades.

CAMPANHAS E PARCEIROS NO COMBATE A PANDEMIA

desafio
pelo bem

A iniciativa mobiliza jogadores
de diversos clubes de futebol e
arrecada valores como doacao
em leildes de camisas
autografadas.

we
difference

Doacgdes podem ser feitas
através do site ou app ingresse. O
valor retorna em formato de
voucher dentro do app. O usuario
pode trocar por ticket na
bilheteria dos proximos eventos
We Make. Troca em produtos
Heineken Brasil ou Pernod Ricard.

A iniciativa ofereceu quartos de
hotéis para os profissionais de
saude descansarem com conforto
e seguranca apos seus plantoes,
protegendo assim suas vidas e,
consequentemente,

de suas familias.

AFGHAN 7

Venda de lengos da loja foram
revertidas para duas organizacdes,
participantes da rede integrada do

Instituto da Crianca, comprarem
cestas de alimentos e produtos de
higiene.

A cada voucher de
hospedagem adquirido,
uma cesta de alimentos é
doada para uma familia em
vulnerabilidade social.

CLU?ESUNl_ Psr
Seltdauedade

Clubes do Rio de Janeiro, em
parceria com a MegaBox
realizavam a compra de alimentos,
produtos de higiene e limpeza para
a prevencgao do Coronavirus nas
comunidades.



Parte da verba arrecadada com as

vendas no site foram destinadas
para aquisicao de cestas de
alimentos.

2 COMIDA=anoR

O objetivo é levar
refeicdes balanceadas para moradores
de comunidades do Rio de Janeiro. O
preparo é orientado por nutricionistas
e atende principalmente aqueles que
nao tém infraestrutura para cozinhar.
Além disso, o projeto também realiza
doacao de itens de higiene e limpeza
para comunidades.

CAMPANHAS E PARCEIROS NO COMBATE A PANDEMIA

GOL DE PLACA
CONTRA A
FOME

Com realizacdao do IAJ, a acao
oferece cestas de alimentos para
instituicOes sociais da rede
integrada do Instituto da Crianca
com foco em esporte.
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Venda de uma camisa e uma
mascara por RS 60,00. O lucro
equivale a meia cesta de
alimentos. O amigo que recebe
o kit é desafiado a comprar para
um outro amigo, garantindo a
outra metade de uma cesta de
alimentos.

MASCARAS

UNIDAS

A campanha captava doac¢des

financeiras para confeccao e
distribuicao de mascaras de
tecido para comunidades.

_Jobin

Sécios da empresa se uniram
para realizar agdes sociais
para beneficiar organizagdes
sociais.

Acdo Corona

A iniciativa arrecada
alimentos e materiais de
higiene na regido serrana

do Rio de Janeiro.

:.: Torrent

PHARMA

Evento voltado para o
engajamento dos funcionarios
em acgdes sociais. Cada presenca
de funcionario na Festa Julina
Solidaria, evento online, foi
revestia em compra de cestas de
alimentos.




CAMPANHAS E PARCEIROS NO COMBATE A PANDEMIA

\f -
sonhodospés mercatto §% T R I G O

O objetivo da acao é distribuir tablets com
internet para estudantes do ensino
fundamental e médio da rede publica do Rio
de Janeiro. Além disso, realiza treinamento
para professores para que possam ministrar
aulas online e compartilhar conteudo de
forma interativa.

Empresa parceira que
através do Instituto da
Crianca fez doacao de
massas que estavam
proximas ao vencimento.

O valor de parte das vendas
nos sites foram destinadas a
compra de cestas de alimentos
para colaborar com diversas
comunidades.

= casmc) /\' [\ 5{,\ I‘v,.-;/T
sonhodospés — nt I &3 N

Através da Live no canal
O kit Bem me quero, bem te

, ' Doacdes para oferecer do YouTube, MMC Rio e

quero é compqsto por 2 mascaras, cestas de alimentos para Friends, participantes

uma necessaire e um frasco de e e Ern R efetuaram doacgdes pelo
alcoc?l em gel prodymdo po.r um Paulo, Rio de Janeiro e QR CODE que foram

coletivo de costureiras do Rio de VifreE EerEfe. revertido em compra de

Janeiro. O lucro foi doado para o
IC para compra de EPI’s.

cestas de alimentos.



RESULTADOS OBTIDOS - Campanhas

RESULTADOS:

ALIMENTOS ARRECADADOS FAMILIAS BENEFICIADAS

282,38* toneladas 18.312

MATERIAIS DE LIMPEZA E HIGIENE COMUNIDADES ALCANCADAS

45.374** litros 147

EPI'S DISTRIBUIDAS INSTITUICOES BENEFICIADAS

50.295 136

*Para alimentos em litros foi considerado 1kg = 1 litro
**Para itens de higiene e limpeza em kg foi considerado 1kg = 1 litro
Itens que ndo sdo passiveis de conversdo (papel higiénico, caixa, pacote, cartdes de alimentacdo e tablets ) ndo foram contabilizados.
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Projetos Instituto da Crianca 2020




GESTAO DE
PATROCINIO

Y




GESTAO DE PATROCINIO

PROJETOS APOIADOS

Suporte de recurso financeiro para manutenc¢ao de projetos
sociais, acompanhando assim o seu impacto social.

Abaixo, as instituicdes apoiadas em 2020.
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Cultivando sonhos

GESTAO DE PATROCINIO
Aclete

Criado em 2017, o Programa Adote tem como objetivo
apadrinhar criancas em escolas que atendam familias em
situacdo de vulnerabilidade social por meio do patrocinio
direcionado a fim de garantir as mensalidades e atividades
escolares.

Em 2020, o Programa ja apadrinhou 80 criancgas através de
960 mensalidades.

ESCOLAS PARTICIPANTES:

DOADORES: k%o ——
: i‘ i : \\ug—
G thEITTMM r
3 pessoas juridicas
e 40 pessoas fisicas colégio
e

[
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GESTAO DE PATROCINIO

As doacgdes de 2020 serao destinadas para as seguintes institui¢des:

hﬂen.da |
-_+¥ Solidaria 0 Semante | ot
§) e TEETS > &

|
I Culnvando sonhos

Com a Campanha Renda Solidaria, recursos financeiros
. , (DC
de parte do Imposto de Renda devido por pessoas fisicas C ® .\ RENCIAE
ou juridicas sdao destinados as instituicdes parceiras que [’:.\L\Enﬁlfé:l.l\:ll] /ﬂ:} hospital g Q
tenham projetos nas leis de incentivo: ISS, Cultura, Centro de Desenvolvimento ¢ idadania ;‘Q_ de amor ‘& glgene%

Esporte, FIA, PRONAS, PRONON e Idoso.

DOADORES: £ reciclavida @ M

charbal Novo

e o [AUSTRAL] ) cobra (brgoscrua

SNOJLUIZ
ar

— : )
enGie  UNISYS Hgﬁﬂm Hayasa

+ 7 Pessoas Fisicas
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GESTAO DE
PROJETOS E
CONSULTORIA
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GESTAO DE PROJETOS REDE YR &
E CONSULTORIA — EMPRESAS Sl\o=lllr.lllz Pierre Fabre
PARCEIRAS 2020

ALIANSCE

SONAE

O IC desenvolve, gerencia e executa projetos
para empresas que desejam investir em acoes

de responsabilidade social. @

SUPERGASBRAS

clS
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RESULTADOS OBTIDOS

Educac¢ao Garantida

i
2.

{e INVestiMmentos

Gestao de documentacao de due
% diligence

Contratos e pagamentos de

patrocinio de 9 projetos novos.

602 alunos 7236 mensalidades 172 visitas

patrocinadas domiciliares on-line

Pierre Fabre @ ALIANSCE
1.796 itens — Campanha de Material Escolar SONAE

1.292 itens — Campanha do Dia das Criangas

Avaliacdo de resultados sociais do projeto da escola de dermatite 1.616 itens — Campanha de Natal
atépica do Hospital Jesus. Projeto retomado em Agosto/2020.

Fierre Fabre

Entrega de cestas de natal e de medicamentos para 11 familias Total: 4.704 itens doados

atendidas pelo projeto de combate a dermatite atdpica do Hospital
Jesus.
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RESULTADOS OBTIDOS

REDE.7OR
SAOJLUIZ

Patrocinio de 7 projetos de
infancia em Petrdpolis e
Mesquita e de 1 para ldosos
em Recife: RS 958 k

Criacdo de instrumental de
avaliacdo dos projetos de
2019 e levantamento de
resultados de 26 projetos

Campanha de Natal do Grupo Multiplan
com a meta de arrecadar 1.300 brinquedos.

do

Total de 1.077 itens doados

Barra Shopping 587 itens
Park Shopping Campo Grande 360 itens
Shopping Village Mall 130 itens

©

SUPERGASBRAS

- Criagao e execucao da campanha Natal Solidario Supergasbras
para beneficiar com brinquedos novos 500 criangas entre 5 e
10 anos em 5 cidades do Brasil.

- 469 brinquedos doados para criancas de 0 a 10 anos de 6
estados (Bahia, Sao Paulo, Rio de Janeiro, Parand, Pernambuco
e Para)

Wilson. Sons
- Apoio na Agao de Solidariedade #transformAc¢aoWSs através da

arrecadacdo financeira junto aos colaboradores para a doacao de
cartoes alimentacao para familias.

432 familias beneficiadas com cartdes alimentacdo no valor de

RS100,00 em 4 Instituicoes darede doIC—2no RJe 2 em SP.




ACOES DE NATAL - DESTAQUES

GSK

- Doacgdo de RS 9.600,00 para a compra de brinquedos com a participacdo de 143 doadores
- 250 criangas beneficiadas com presentes de natal em 3 instituicoes.

WA ALDEIAS
3“ INEANTIS SOS
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ACOES DE NATAL - DESTAQUES

NTS

88 doacdes de colaboradores, total RS 13.126,93
arrecadados

e 1linstituicdao beneficiada: Instituto Ramacrisna

e 200 criancas presenteadas

RS 2.839,20 recurso residual de doacdes destinado a
compra de alimentos para o dia a dia da instituicao

Instituto
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8 capacitacdes

@ﬁﬁ 05 voluntarios

210 profissionais do Terceiro Setor
NOOAIL participantes

- Capacitacao em Primeiros Socorros
Temas: - Prevencdo Saide Mulher

qlﬁv - Métodos Ageis

- Vida com Engajamento-Significado e Propdsito
- Comunicacado Nao Violenta
- O que é a LGPD O que muda Para que serve
- Educacdo Digital-Como educar sua forca de
trabalho remoto

% 139 alunos participantes

% 125 alunos Formados
72 aulas

o—l—

f]'r 03 voluntarios atuantes e 10 capacitados

%I 5 turmas realizadas

1aT 01 instituico




Projeto Social /\

tra Uma Uoz

1 edicdo realizada v 1 oficina

1 casa de repouso '
2 Encaminhamentos para

08 idosos Atendimento Social
48 livros entregues {ﬂ 300 beneficiados

14 voluntarios




e Gestao da

- . Inteligéncia Social
IC Maos a Obra 8

1 diagndstico concluido

1 diagndstico em andamento

4 voluntarios
+ equipe IC

é 01 intervencio

30 horas dedicadas pela equipe GIS*

*colaboradores e voluntarios especializados do IC.



4»1C Voluntarios
CONECTA

4 empresas parceiras







"NINGUEM SALVA O MUNDO SOZINHO"
MODA DO BEM

parceria com o Instituto da Crianca

LIVE

“Hoje, mais do que nunca, ¢
hora da acao”

Live - 10/07 as 17h

GUELT INVESTIMENTOS
LIVES

Saiba o que estamos fazendo
para combater o coronavirus

&

39 (¢) €
L » Guelt Talks q
CR0eT Fred Diariamente, as 14h \

"Hoje, mais do

16/06 as 17h drataniarodrigues

Luz bate- gue nunca, é

VIA ZOOM 0-papo ao vivo
Jéel'ﬁre%k no instagram hOrG dG GQGO'“ 30/0[‘
Cofundador do Instituto e [ ‘o,\o ”[NR|Q\][ E‘B"QSA e <

da Crianga e Uniso Rio

as 18h30

\ £
Acdes sociais que ™ tema:

#RIOINTELIGENTE

qu inta-Feil'a auxiliam no combate ‘ HOJE, MAIS DO i
0/( a Covid-19 QuE Nunca,  Pedro Waslieck .
o premes E HORA PARA ; :
: Keyla Moitinho ~ Pedro Werneck R V‘QERNECK A ACAO. Pres'demé nstituto
LUIZ LIMA Sécia diretora da Sonho  Cofundador e Presidente do Cotundodr do da Crianga e i

Pedro Wernek ¢
a neurologista.

Deputado Federal dos Pés sfifuicrda Crned [3? fundador ¢ Presidente d "
ofundador ¢ Presidente do . N
fundadora da Andel
il PEDRO WERNECK « T I Iv SEG = 06 * 18h30 | i LR
CEO do Instituto da Crianca zerlanza e contkho einstitutoheroiseprincesas

LIVE NO live beegeen ' x Hoje, mais do que nunca, é hora da acao.

https://bit.ly/SchEGCG S0 INS'I'AGRAH E hora de agir: Fazendo a diferenga em tempos dificeis
St e e on 80 COVO 1Y t
: 3) comidacomamor.covid L I \l E
: ]

Pedro Werneck
02/12+15h te do Instituto da Crianga

do que nunca, é hora da agéo"

-= — Bate-papo sobre voluntariado ; - . 2 9 de Maio
Luiz Octévio A Pedro Werneck 7 '
eeducacaomaisdigital | AD 18:30 " girstitutodacrianca  —

N\ ‘ o i pese as 16h

HOJE @ = | : : ' Fundaders Cotundador d .
&% EHOJE! . Eot Pedro Pirim
TEM LlVE " \ Socio da beegeen

@beegeen

+ +
g EDUCACAO 3 o+ B
Desafios da Educacao i | &+ + 4 Pedro Werneck
durante a Pandemia g’f.J - . [)w]/ '{O/Og/,l() VW— 19:00 y Cofundador do Instituto da Crianca
cuuxégméﬁﬂ \ a L'VE mogikk lives Daniella Sarahyba

18/06

Ewipreendedorigue y Modelo
balzak® : Vi 1525 16 hes Seci

A8
Secr ot 5 \
G . ‘

& PEDRO WERNECK @regilte:
D~ Solidariedade em 5 Gl CQ Visao de
v e situacdes dificeis F3 3 tt °Lid
- . R § ) mercatto Lideres
/wum.nsmnun'u 20/03 as (©) einsperiencia g omn & :
\dy | /rinacern 73» 7H 2 Transmissao 20 vivo no @modamercatto segunda 20-07 %
. .o

(3 UNIOR ACHIEVEMENT PEDRO WERNECK Confiraalive:
i o2JuL

© 184

PEDRO WERNECK ‘@

EMPREENDEDOR SOCIAL

LSS SIS S SIS S SIS T s

Moda do Bem
22/05 - 15hrs

Claudia Politanski

LIVE NO INSTAGRAM HOIJE, MAIS QUE NUNCA, E HORA DA ACAD Y IVESESSTON = tarca 21 : VP Executiva ftati Unibanco
— NO INSTAGRAM DO @PROJETOIN.HOUSE : gg \l;l:‘l;zi:SMufarej
A . HOJE, MAIS DO QUE NUNCA,
R 5 : g Flavio Canto
INSPIR"CAO QUARTA, 08/07 as 17h E HORA PARA A ACAO! o
ot . o X g b Gabriel Ferreira
Hoje, mais do que nunca, é hora da acio. Pedro Instintos Solidirios VE @e« s : quarta 22-07 ¢ CEO Banco Votorantim

PAESIOEATE 00 INSTITUTO 04 Cranca

“Pessoas e acdes
combatendo o COVID-19”
Moderadores:

Cristiano Guimarées
Pedro Werneck rresidente doirs

insrne st isronis oo \ el 01de julho
ONRCTA R Ao | @®16H O21H

Kanter

quinta 23-07¢
KLEBER TANI :

esten Wetnset B 1 09/04 s 18h

o : Siga o Itad BBA no Linkedl
PINSL D Malo 0t 2o : Rachel Chreem Pedro Werneck “ % oy [N .. Y
@relacionamentoimpossivel George l7ael { . Instituto da Crianga



RESULTADOS DA COMUNICAGCAO - 2020

A=W\ MIDIAS SOCIAIS OUTRAS
WWWwW ~
\ - 4 SITEIC Curtidas/seguidores Q INFORMACOES

= VisualizagOes de pagina: 47.902

= Duragdao média de visita: =  Facebook: 125.395 ® 52 depoimentos no site IC
00:01:45.

= 46,24% acessa por mobile, = Instagram: 14.840 " 47 noticias no site IC
enquanto 53,03% acessa pelo
computador. = Linkedin: 2.347 ® 41 E-mails Marketing

" 62,85% é do sexo feminino,
enquanto 37,15%, masculino.
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AGRADECIMENTO

O Instituto da Crianca agradece a
todos os parceiros pelo apoio.

Sao iniciativas como estas que tornam
possivel a continuidade do nosso
proposito de inspirar a solidariedade
para transformar vidas.

*Os resultados financeiros seréo publicados em breve em nosso site
no Balango Social completo




ADESAO
433, Clube do E r\]].OY%"

Participantes Mensais:

‘f’ I%EI‘;\.ZTIEIA\M Dﬁd\:)%A bqg. escrltorlos ,‘ } _
. compertilhad >~ Networking
a Simone Levy easy2life

LIGA e’ 008
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Dot Itaha soulx

TEATRO R investimentos

soulier
Participantes Esporadicos:
¢ 'L. @ sonhodospés
artexpress mercatto |
Ao, < NIGRI
dOtl TOP2 YO‘J‘D T X ?Egggmgg de ideias ) DESENVOLVIMENTO IMOBILIARIO
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Exercite a solidariedade

Relacionamento institucional
relacionamento@institutodacrianca.org.br

Rua Faro, 80 - Anexo 29 andar
Jardim Botanico - CEP: 22461-020
(21) 2239-9555 | 2294-7170

Responsavel: Relacionamento Institucional | Revisdo: 05.02.2021 | Informagdo: Corporativo



